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Аннотация 
В статье рассматривается возрастание вклада креативной индустрии в мировую экономи-
ку, анализируется динамика развития международной торговли креативными товарами. 
Проводится сравнительный анализ удельного веса креативных товаров в экспорте това-
ров России, других стран БРИКС и отдельных сырьевых стран с диверсифицированной 
экономикой. Анализируется опыт зарубежных стран в разработке и реализации государ-
ственной политики поддержки национальных креативных индустрий и стимулирования 
их экспортной деятельности. 
Ключевые слова: креативная экономика; креативная индустрия; креативные товары; 
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Annotation 
The article considers the increase in the creative industries contribution to the global economy, 
analyzes the dynamics of international trade in creative goods. It presents a comparative analy-
sis of creative goods in Russian export and in other BRICS countries, as well as in several 
commodity-dependent countries with diversified economies. The paper gives a comprehensive 
overview of the foreign practices in developing and implementing public policies to support 
national creative industries and to stimulate their export activities. 
Key words: creative economy; creative industries; creative goods; international trade; export 
diversification; export promotion. 
 

Поиск новых драйверов экономического роста, как отдельных стран, так и ми-
рового хозяйства в целом, заставляет экономистов и политиков все чаще обра-
щать свое внимание на концепцию креативной экономики. Особенно актуальна 
данная тема в контексте поиска альтернативных источников развития ресурсной 
экономики России. 

Отраслевую основу креативной экономики составляют креативные индустрии – 
совокупность экономических субъектов, в основе деятельности которых (разра-
ботка, производство, распространение) лежит интеллектуальный капитал, индиви-
дуальное творческое начало, навык или талант, а результатом этой деятельности 
становится продукт с доминирующим значением нематериальной составляющей в 
его добавленной стоимости. Существуют страновые различия в подходах к клас-
сификации креативных индустрий, однако в соответствии с доминирующей на 
данный момент классификацией (ЮНКТАД) к креативным индустриям относят 
кино, теле- и радиовещание, музыку, изобразительное и исполнительское искусст-
ва, выставочную деятельность, моду, издательское дело, рекламу, архитектуру, 
дизайн, разработку компьютерных программ и видеоигр и т. п. 
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Как отмечается в различных исследованиях, значение креативных индустрий 
в мировой экономике неуклонно растет. В экономике развитых стран вклад креа-
тивных индустрий в ВВП оценивается на уровне от 2 до 6 % (2008 г.), в Китае – 
2,45 % (2006 г.). Еще более выразительно сравнение вклада креативных индуст-
рий в ВВП стран Европейского союза и других отраслей (2003 г.): креативные ин-
дустрии – 2,6 %, операции с недвижимостью – 2,1 %, пищевая промышленность – 
2,1 %, химическая промышленность, включая производство пластмассовых и ре-
зиновых изделий, – 2,3 %, текстильная промышленность – 0,5 %. Число занятых в 
креативных индустриях развитых стран колеблется от 3 до 12 % от общего уровня 
занятости (2008 г.), в Китае – 1,48 % (2006 г.) [1. С. 26]. Международная торговля 
креативными товарами также демонстрирует стремительное развитие: мировой 
экспорт креативных товаров за 2002–2010 гг. вырос в 2 раза – с $198 млрд до 
$383,2 млрд, что соответствует 2,58 % мирового экспорта всех товаров (рис. 1). 

 
Рис. 1. Мировой экспорт креативных товаров в 2002–2010 гг., трлн долл. 

 
Даже негативное влияние мирового финансового кризиса 2008 г. и глобальной 

экономической рецессии конца 2000-х гг. практически не изменило динамику рос-
та мирового экспорта креативных товаров, сложившуюся за первое десятилетие 
века, в то время как мировой экспорт всех товаров продемонстрировал существен-
ное падение. Причина – креативные товары достаточно плотно интегрированы в 
нашу обыденную жизнь, что делает спрос на них неэластичным по доходам. Кро-
ме того, возможное падение экспорта креативных товаров компенсируется огром-
ным неудовлетворенным спросом. При этом приведенные ранее цифры позволя-
ют лишь частично оценить влияние креативных индустрий на мировую экономи-
ку и экономику отдельных стран, в силу специфичности статистического учета 
креативных товаров и услуг. Поэтому в современной практике для обоснования 
экономической политики в отношении креативных индустрий оперируют комп-
лексом генерируемых ими экономических эффектов (табл. 1). 

Таблица 1 
Социально-экономическое воздействие креативных индустрий [2] 

 
Характер воздействия Формы выражения воздействия 

Прямое, измеримое 
 

Рост вклада креативных индустрий в ВВП; увеличение 
доли занятых в креативных индустриях от общего чис-
ла трудовых ресурсов 

Косвенное, измеримое 
 

Мультипликативное влияние креативных индустрий  
на другие отрасли экономики 

Прямое, но в настоящее  
время плохо поддающееся ко-
личественной оценке 

Трансфер новых, инновационных идей из креативных 
индустрий в другие отрасли экономики 
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Косвенное, неизмеримое 
 

Изменение качества жизни, трансформация культурной 
и образовательной среды человека 

 
Анализируя динамику российского экспорта креативных товаров, необходимо 

отметить, что, согласно данным ЮНКТАД, за 2002–2010 гг. его значение выросло 
с $818 млн до $1274 млн. Однако имеет смысл внимательней взглянуть на товар-
ную структуру российского экспорта по сравнению с таковой в других странах. 
Сначала сравним по данному показателю экономику России и остальных стран 
БРИКС (рис. 2), а затем России и сырьевых стран с диверсифицированной эконо-
микой (рис. 3). 

 
Рис. 2. Удельный вес креативных товаров в экспорте товаров стран БРИКС в 2002–2010 гг., % 

 

 
Рис. 3. Удельный вес креативных товаров в экспорте товаров России 

и отдельных развитых сырьевых стран в 2002–2010 гг., % 
 
Согласно расчетам, удельный вес креативных товаров в структуре российско-

го экспорта товаров за 2002–2010 гг. снизился с 0,76 до 0,32 %. Данное падение 
коррелирует с общемировой тенденцией снижения относительного значения экс-
порта креативных товаров на фоне роста абсолютных значений. Однако особенно 
примечателен существенный разрыв в значениях удельного веса креативных това-
ров в экспорте товаров Китая и Индии, с одной стороны, и России – с другой. Ки-
тай и Индия по данному показателю за 2002–2010 гг. опережали Россию на 6– 
9 пунктов. Следует уточнить, что идеальной товарной структуры экспорта не су-
ществует, но в целом общепризнано, что большая доля товаров с высокой степе-
нью обработки, с существенным значением нематериальной составляющей в сво-
ей добавленной стоимости благоприятно влияет на величину и устойчивость дол-
госрочных темпов роста всей экономики.  
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Сравнение России с диверсифицированными сырьевыми в прошлом странами 
(Австралия, Нидерланды и Канада) также позволяет отметить отставание доли 
креативных товаров в российском экспорте товаров. Данный показатель россий-
ского экспорта за 2002–2010 гг. существенно деградировал по сравнению со сред-
немировым: 4-кратный разрыв увеличился до 8-кратного. С учетом огромного не-
реализованного потенциала мирового рынка креативных товаров и его слабой 
подверженности конъюнктурным изменениям, диверсификация российского экс-
порта должна быть направлена, помимо всего прочего, и на увеличение удельного 
веса креативных товаров в его структуре. При этом диверсификация не должна 
сопровождаться насилием над внешнеэкономической деятельностью, не должна 
носить директивный характер. Изменение товарной структуры экспорта должно 
происходить естественным путем при целенаправленной государственной под-
держке производителей и экспортеров креативных товаров.  

В общих чертах государственную программу российского экспорта креатив-
ных товаров можно представить состоящей из трех этапов последовательных мер: 

1) ситуационного анализа (картирования) российских креативных индустрий; 
2) разработки и реализации государственной программы поддержки и разви-

тия российских креативных индустрий; 
3) разработки и реализации особой экспортной стратегии в отношении креа-

тивных товаров. 
Анализ зарубежного опыта показывает, что многие развитые страны в 2000-х гг. 

инициировали картирование и систематизацию креативных индустрий с целью 
разработки и реализации комплексной государственной политики в их отношении 
(табл. 2). 

Таблица 2 
Примеры государственных программ,  

направленных на изучение влияния креативных индустрий  
на национальную экономику [3] 

 

Страна Программный документ Год публи-
кации 

Орган  
исполнительной власти,  

разработавший программу 
Великобритания 
 

Creative Industries Mapping 
Document 

1998 Департамент по культуре, 
медиа и спорту 

Дания 
 

Denmark’s Creative 
Potential - Culture and Business 
Policy Report 

2000 
 

Министерство торговли  
и промышленности, Мини-
стерство культуры 

Австралия 
 

The Creative Industries Cluster 
Study 
 

2002–2003 
 

Департамент по коммуника-
циям, информационным тех-
нологиям и искусству 

Сингапур 
 

Economic Contributions of Sin-
gapore’s Creative Industries 

2003 Министерство торговли  
и промышленности 

Нидерланды 
 

Culture & Economy:  
Our Creative potential 
 

2005 
 

Министерство экономичес-
ких отношений, Министерст-
во образования, культуры и 
науки 

 
Отдельные развитые и развивающиеся страны высоко оценивают экспортный 

потенциал креативных индустрий. В связи с этим как страны, так и некоторые ре-
гионы и даже города формируют особые экономические программы, направлен-
ные на стимулирование экспорта креативных товаров (табл. 3).  
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Таблица 3 
Примеры государственных и региональных программ стимулирования  

экспорта креативных товаров [4] 
 

Страна Название Год запуска Год окончания 
Финляндия Programme for Cultural Export 

Promotion 
2007 

 
2011 

Финляндия Luovimo 2010 наст. время 
Нидерланды Creative sector as a top sector for 

investment and growth 
2011 наст. время 

 
Нидерланды The Dutch Design Fashion Archi-

tecture 
2009 2012 

 
Дания Design Policy 2011 наст. время 
Германия (Север-
ный Рейн-
Вестфалия) 

Creative NRW 2007 наст. время 
 

Испания 
(Барселона) 

BCN Design Export programme 2010 наст. время 
 

Германия (Берлин) Berlin Days (Berlin Partne) 2008 наст. время 
 
Среди этих стран выделяется Китай, сделавший акцент, в частности, на креа-

тивных индустриях, что нашло отражение в XI пятилетнем плане развития народ-
ного хозяйства (2006–2010 гг.). Китайское правительство выделило креативные 
индустрии в число основных отраслей, способных генерировать значительную до-
бавленную стоимость и поддерживать высокие темпы экономического роста стра-
ны. В течение этого периода Китай ставил задачей избавиться от ярлыка «Сдела-
но в Китае» (Made in China) и перейти к бренду «Разработано в Китае» (Created in 
China). Однако, как признается в отчетах, эта цель пока находится в процессе дос-
тижения. 

Подведем итоги. 
1. Рассмотренные показатели мирового рынка креативных товаров дают нам 

основание утверждать, что данный сегмент мировой экономики находится в ста-
дии бурного роста. 

2. Сравнительный анализ товарной структуры экспорта стран БРИКС показал, 
что удельные веса креативных товаров в общей структуре экспорта товаров Рос-
сии, Бразилии и ЮАР аналогичны, однако при этом их значения существенно ни-
же соответствующих показателей в структуре экспорта товаров Китая и Индии. 
Сравнение России с диверсифицированными сырьевыми в прошлом странами 
(Австралия, Нидерланды и Канада) позволяет отметить отставание доли креатив-
ных товаров в российском экспорте товаров. 

3. Опыт зарубежных стран продемонстрировал, что существенным драйвером 
развития креативных индустрий и реализации их экспортного потенциала высту-
пает государственная поддержка, одним из аспектов которой является программа 
стимулирования экспорта креативных товаров. 
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